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Nada Vrkljan-Krizi¢

Suvremene funkcije i poslanja muzeja

Duh mjesta

Muzeji su posljednjih desetljeca postali izuzetno vazni u svi-
jesti ljudi. Kao §to se nekada u kultnim i sakralnim objekti-
ma, hramovima, katedralama, crkvama, mogla sagledati
ljudska supstanca nekog mjesta, njegov identitet, duhovnost,
kultura i civilizacijski dosezi, danas se to u nasem pretezno
sekularnom svijetu doZivljava u muzejima — koji na sebi
svojstven nacin prenose i odraZzavaju duh mjesta i njegovih
stanovnika. Upravo taj cilj trebao bi biti bitan pokretac ra-
znovrsnih istraZivanja usmjerenih ka sadrzaju koji ¢e muzej
njegovati i spiritus movens pronalaZzenja najboljih nacina
kako da se taj duh mjesta prenese, tj. komunicira posjetite-
je svega treba biti prepoznat od stanovnika samih, dakle od
gradana koji Zive u i sa svojim gradom. U filozofskom i so-
cioloskom smislu to je danas ponekad posebno tesko, pogo-
tovo u uvjetima kao kod nas, na primjer, kada se radi o gra-
dovima s razorenom gradanskom supstancom, koja se tek
treba ponovno izgraditi.

Muzeji se vise ne grade samo s razloga da bi udomili pojedi-
ne zbirke ili pojedinacne programe, nego i da bi regenerirali
pojedine gradove. Sjetimo se Bilbaoa, koji se tek izgradnjom
svojeg novog Guggenheim-muzeja upisao u nezaobilaznu
kulturnu meku na karti Europe. Tijekom cijele druge polovi-
ce prosloga stoljeca, a trend se nastavlja i dalje, bili smo svje-
docima izgradnje brojnih muzeja po cijelome svijetu te spek-
takularnih natjecaja za muzejske zgrade — Guggenheim-mu-
zej u Bilbaou, Zidovski muzej u Berlinu. Takvi su i raniji pri-
mjerci — boom muzejske izgradnje u Njemackoj sedamdese-
tih i osamdesetih godina te novi muzeji u Francuskoj, Sjedi-
njenim Americkim DrZzavama, Japanu i drugdje. Takvi natje-
¢aji ocrtavali su specifican pristup izgradnji muzeja, jer mu-
zeji su postali jedan javni diskurs, javna aktivnost i javna
atrakcija. Njihova je funkcija stoga tako vazna jer ona u sebi
sazimlje Zelje gradana, njihove emocije i vizije, njihovu pros-
lost, sadasnjost i budu¢nost, kao §to mora istovremeno vodi-
ti ravnopravan dijalog sa strukom kojoj je povjerena zadaca
osmiSljavanja toga sadrzaja.

U tom smislu prvi zadatak svakog suvremenog muzeja, bez
obzira o kojem se sadrZaju radilo, mora biti jasno o€itovanje

duha samoga mjesta, njegove osobenosti i prepoznatljivosti,
njegove ljepote i identiteta. Sto je kultura drugo, doli identi-

tet koji Zivi, a mi ga pokuSavamo pribliZiti na najbolji mogu-
¢i nacin nekome tko ga Zeli upoznati kao kulturu — identi-
tet naSega mjesta i nas samih. Da bi nam to uspjelo, muzej
ima jednu od iznimno vaznih uloga, pored one jo$ lakse Cit-
ljive, Sto je posjeduju nepokretni spomenici ili kulturna ba-
Stina u cjelini, koji su evidentnije prisutni na otvorenom pro-
storu nekoga lokaliteta. Sjajne primjere povezanosti novih
muzejskih zdanja upravo s takvim lokalitetima i moguénost
iSCitavanja specificnosti mjesta nalazimo, na primjer, u
Francuskoj, u novom Muzeju — memorijalu Velikoga rata
arhitekta Henrija Cirianija, otvorenom 1992. u gradu Péron-
ne ili u Arheoloskom muzeju na arheoloSkom nalaziStu
Saint-Romain-en-Gal, arhitektonskog atelijera Chaixa Mo-
rela i suradnika, otvorenom 1995./96. godine.

Muzej u Péronneu, malom gradi¢u od 10.000 stanovnika,
nalazi se na raskriZju teSkih bitaka iz Prvoga svjetskog rata,
a osnovni sadrzaj mu je sjeCanje na milijune ljudi poginulih
izmedu 1914. i 1918. godine. Njegove su ambicije interna-
cionalne i ne ogranicavaju se samo na ratne operacije. On se
viSe bavi drustvenim posljedicama toga konflikta. Zato se u
njemu nalazi mnogo predmeta iz gradanskog Zivota koji do-
kumentiraju svakodnevni Zivot i kulturu boraca, njemackih,
francuskih, britanskih i drugih saveznickih vojnika, Sto uz
arhivske dokumentarne filmove omogucuje komparativno
Citanje podataka. U prizemlju je prostor za boravak posjeti-
laca s kafeterijom, restoranom, prostorijama za pedagoski
rad i uredima S$to se otvaraju prema javnom SetaliStu urede-
nom uz jezero uz koje je muzej smjeSten i omogucava ugo-
dan boravak u prirodi. Intencija je jasna — nagnati posjeti-
telja na razmisljanje i omoguditi mu opustanje u miru i tiSi-
ni prirode kako bi spoznao strahotu ratnog unistenja koje
moZze tako nemilosrdno ugroziti svaki ljudski Zivot. U su-
protnosti s time istice se ljepota Zivota ako ga uspijemo do-
stojanstveno Zivjeti.

Koncepcijski slican muzej memorije je Zidovski muzej u
Berlinu, arhitekta Daniela Libeskinda. Taj muzej je iznad
svega ideja i upozorenje — strahota praznine koja je nastala
u gradanskoj supstanci Berlina unistenjem, pogubljenjem ili
deportacijom tisu¢a njegovih stanovnika Zidova za vrijeme
Drugoga svjetskog rata. Muzej karakteriziraju dramati¢na
simboli¢ka mjesta koja utjelovljuju sav uZas holokausta i
praznine koja je time nastala u memoriji i tkivu grada. I tu
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nalazimo jasan kontrast dobra i zla, pozitivnog i negativnog
u ljudskoj prirodi i univerzalnu poruku o ljepoti i uzvisenosti
Zivota.

Takvi muzeji preuzeli su na sebe ulogu savjesti ¢ovjecan-
stva. Takvu funkciju muzeji ranije nisu posjedovali. Na taj
su nacin oni postali nadomjescima najsvetijih mjesta u me-
moriji ljudi i za sadaSnjost i za buduénost te njihovo posla-
nje nadaleko nadilazi uobi¢ajenu misiju muzeja.

Sveobuhvatna koncepcija kulture — kompleksnost
civilizacijske price

Kompleksni muzeji lijepih umjetnosti, za razliku od ranije
spomenute koncepcije, ¢esce su nekom vrstom enciklopedi-
je koja se zasniva na principima utemeljenim pocetkom 19.
stoljeca, a Cega je jedan od najreprezentativnijih predstavni-
ka zasigurno Muzej Louvre u Parizu. Lijepe umjetnosti pod-
razumijevaju i predmete prethistorije, antike, staroga Egip-
ta, umjetnicke predmete razli¢itih razdoblja i podneblja, kao
i velika djela slikarstva ili kiparstva. Danasnji glavni zada-
tak takvih enciklopedijskih muzeja je osovina koju treba
odabrati da bi ih se prema njoj reorganiziralo u skladu s bit-
nim promjenama u nacinima suvremene prezentacije basti-
ne. Louvre je tu ucinio sjajne pomake. Genijalna Peieva pi-
ramida u njegovu dvoriStu i sve ono Sto se nalazi ispod nje
ucinila je to staro muzejsko zdanje maksimalno otvorenim
javnosti, suvremenim i privlanim u svakom pogledu, a
nove osuvremenjene koncepcije postava dosljedno se provo-
de u brojnim njegovim odjelima. S druge strane, ¢esto se po-
stavlja pitanje treba li i dalje zadrzavati takvu mnogodisci-
plinarnost i ima li takav tip muzeja danas uopce smisla. Kus-
tos lyonskog Muzeja lijepih umjetnosti Philippe Durey, na
primjer, potpuno stoji na strani takve koncepcije i to prije
svega zbog njezina evidentnog pedagoSkog interesa. Ona,
naime, omogucuje jednu Setnju kroz civilizacije. On to sma-
tra suStinom jedne sveobuhvatne koncepcije kulture, koja
omoguéuje da se u jednoj Setnji od Cetiri sata prode od vre-
mena faraona do Picassa, ¢ime se moZe pokazati medusob-
no ispreplitanje tih razdoblja i prijelomni trenuci lomova
medu njima. Ovaj muzej nacinio je tijekom devedesetih go-
dina uspjesnu, potpunu restrukturaciju unutrasnjosti (arhi-
tekt Ph. Ch. Dubois) i otvorio svoj novi postav 1998. godine.

Na takvim primjerima dolazimo do onog drugog bitnog tre-
nutka u funkciji danaS$njeg muzeja — kako ispricati tu kom-
pleksnu civilizacijsku pricu?

Frans Schouten, docent kulturnog turizma iz Nacionalnog
instituta za turizam i transport u Bredi, Nizozemska, reci ¢e
za sebe, pa tako i za muzealce i druge kulturne djelatnike ili
ustanove koji se bave komunikacijom kulturne bastine: »Ja
sam profesionalni pripovjedac.« Ja, dakle, pricam pricu. Pri-
vuéi ¢u posjetioca ako mu kroz artefakte koje posjedujem
dam san, san koji se sastoji od mita, magije i misterije. Po-
red toga, ona nenametljivo prisutna istina i kulturolosko ili
umjetnicko znacenje predmeta samih plasira se u svijest lju-
di na jedan nacin koji je mnogo efikasniji i sofisticiraniji za
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posjedovati neko istancano predznanje, a ne moraju se pri-
tom u takvoj ustanovi osjecati nelagodno jer mnogo Stosta
ne razumiju. Tu on nalazi klju¢ atraktivnosti nekog muzeja
ili kulturnog lokaliteta. Kroz »pri¢u« u muzejima mi zapra-
vo reinterpretiramo povijest. »Povijest je fluidni kontinui-
tet«, kaZe Schouten. »Povijest su sjecanja i price, a znan-
stvenik Cesto ubija kreativni duh« ne ostavljajuc¢i dovoljno
mjesta masti. Ono $to mi danas Zelimo postiéi u nasim mu-
zejima je poticanje maste, omogucavanje jednog kreativnog
odnosa prema proSlosti, sadasnjosti i buduénosti, a ne puko
gomilanje znanja i ¢injenica.

Nicole Gesché-Konig, profesorica povijesti umjetnosti i ar-
heologije, koja se bavi edukacijom u muzejima, takoder isti-
¢e: »Nemojmo nikada smetnuti s uma ljudsku dimenziju nase
zadace: mi smo pojedinci, nasi posjetitelji su pojedinci, a iza
svakog muzejskog predmeta uvijek se krije ljudsko bice sa
svojom senzibilno$¢u, radostima, strahovima, znanjem, mu-
droscu, koje valja posStovati i uzeti u obzir prije svega«.

UspjeSna komunikacija — kvaliteta interpretacije

»Muzeji su nepotkupljivi svjedoci nase proslosti. Mnogo
toga Sto nas okruzuje — gradevine, umjetnicki spomenici —
nestaje, biva unisteno nemarom ili loSom politikom, ili ra-
tom i sli¢nim razaranjima — i o tome ne ostaje nikakva tra-
ga. Muzeji su jedina mjesta na kojima se moZemo zaustavi-
ti, odmoriti i sagledati proslost. Najveci izazov naSega posla
upravo je uspjesna komunikacija«, kaze Nicole Gesché.

Tako se vraéamo onoj pocetnoj tvrdnji da su danasnji muze-
ji katedrale duha — mjesto kontemplacije u kojem spozna-
jemo tko smo i odakle dolazimo. Dok su u 19. stoljec¢u mu-
zeji bili namijenjeni eliti, burZoaziji, ljudima koji su imali
novca i vremena uZivati u blagodatima Zivota, danas muzeji
pokazuju duboku potrebu za sudjelovanjem cijele javnosti.
Svatko danas ima pravo posjetiti muzej. Pravo na kulturu
mora biti fundamentalno pravo svih stanovnika. Muzej je
mjesto za sanjanje i oplemenjivanje svakidasnjice. Pored
toga, on je mjesto suptilne edukacije, mjesto na kojem se
stjeCu nove sposobnosti, na kojem se svijet vidi na nov na-
¢in. Da bi ispunio taj svoj tako kompleksan i osjetljiv zada-
tak, muzej mora posebno voditi racuna o kvaliteti interpre-
tacije svoje grade.

Cilj interpretacije nije instrukcija, ve¢ provokacija, reci ¢e
Schouten. »Interpretacija nije isto Sto i obasipanje informaci-
jama, ve¢ je relativizacija bazirana na informaciji; interpreta-
cija se mora odnositi na nesto unutar li¢nosti ili iskustva po-
sjetioca.« Stoga takoder apelira za muzejima kao svojevr-
snim atrakcijama za posjetioca. Ali atrakcijama temeljenim
na kvaliteti 1 visokorazvijenoj kulturoloskoj svijesti, mjesti-
ma gdje ¢emo naci duSevnu ravnotezu i odgovor na kom-
pleksna pitanja naporne svakidaSnjice. Tu bih ponovno spo-
menula grad Bilbao kao pravu metaforu ulaska u novo 21.
stoljece. Guggenheim-muzej arhitekta Franka Gehrya, otvo-
ren 1997. godine kao Muzej suvremene umjetnosti pravo je



dijete svojega doba — sublimat kulture i umjetnosti, civiliza-
cijskog duha danasnjice, umjetnosti arhitekture i urbanizma
jednoga grada otvorenog najsmionijim zamislima.

Ono $§to dodatno fascinira i dokazuje uspjesnost ovako kon-
cipirane i oblikovane institucije je podatak da je samo u go-
dinu dana javnog djelovanja ovaj muzej isplatio svoju inve-
sticiju od 100 milijuna dolara, koliko je koStala Gehryeva
zgrada.

Vazan element u urbanistickoj i arhitektonskoj koncepciji
ovoga muzeja bila je deviza: »U ujedinjenoj Europi, gdje na-
cije odustaju od svoje vaznosti u korist gradova koji po zna-
¢enju rastu, zvjezdane zgrade buducnosti utirat ¢e put za de-
finiranje novoga kulturnog ustroja.« Grad na taj na¢in dobi-
va posebno znacenje u globalnoj civilizacijskoj slici svijeta,
o ¢emu treba itekako voditi racuna. Muzej postaje novim po-
sebnim obiljeZjem nekoga grada i razlogom zbog kojega ¢e
ga se posjetiti.

Dijalog kustosa i arhitekta — uloga drzave/grada

Pri svakoj izgradnji ili adaptaciji nekog muzeja nuzan je di-
jalog izmedu arhitekta i kustosa te grada kao treega partne-
ra, kako bi se doslo do najboljeg i najatraktivnijeg rjeSenja
za konkretno mjesto za koje se muzej stvara. Atraktivnost ne
mora nuzno asocirati na Disneyland, kako se to ponekad Cini
i Cega se s pravom pribojavaju neki muzealci. Jer, svako pre-
tjerivanje u atraktivnosti naustrb kvalitete sadrZaja i nacina
njegova komuniciranja javnosti dovelo bi u pitanje onu bit-
nu svrhu muzeja kao, citiram: »nekomercijalne, stalne usta-
nove u sluzbi drustva i njegova razvitka, koja je otvorena
javnosti i koja u svrhu proucavanja, obrazovanja i zadovolj-
stva nabavlja, Cuva, istrazuje, komunicira s publikom i izla-
Ze materijalna svjedocanstva o ljudima i njihovoj okolini,
kako to definira ICOM-ov kodeks profesionalne etike.
Atraktivnost se, osim toga, ne postiZe samo velebnim zda-
njima pred kojima nam zastaje dah. Ona se moZe posti¢i i na
mnogo suptilnije, iako teze naine — emanacijom grade i
nacinom njezine prezentacije, a u slu¢ajevima kada nemamo
moguénosti za izgradnju najsuvremenijih arhitektonskih
cuda. Ne treba, ipak, zaboraviti da su sanjari i vizionari, te
nepodilaZenje konvencijama i umrtvljuju¢oj neuznemiruju-
¢oj osrednjosti, uvijek pokretali svijet prema naprijed. To je
kod nas, u kontekstu socioloSko-kulturoloSkih i gospodar-
stvenih realnosti te u pomanjkanja interesa za stvarni huma-
ni procvat kulturnih djelatnosti, posebno tesko. Ako je jos do
prekjucer kod nas vrijedila deviza »kultura je potroS$njax, to
se, na Zalost, ne moZe promijeniti preko noci. Mi ve¢ predu-
go Zivimo u trajnom pomanjkanju kontinuiteta civilizacij-
skog i kulturnog razvoja i u klimi ugrozenih gradanskih slo-
boda. Posljednjih desetak godina u kulturoloSkom nas je
smislu dramati¢no gurnulo unatrag, iako ima nekih muzeja
koji su kvalitetno osuvremenili i obnovili svoje postave, ali
bitna je ona druga strana — recepcija javnosti i potreba jav-
nosti za muzejem. Ljudi se ne mogu preodgojiti preko noci,
pa se tako ne moze ni stvoriti svijest o kulturi kao jednom od
najvitalnijih razvojnih elemenata drustva.

N. Vikljan-Krizi¢, Suvremene funkcije i poslanja muzeja

Dijalog izmedu arhitekta i kustosa kljucan je za kvalitetno
planiranje novog ili za adaptaciju starog muzeja. Pretpostav-
ka za kvalitetnu realizaciju zamisli uvijek su i neophodno
potrebna financijska sredstva, bez kojih nista nije moguce
uciniti kako treba. Zato je tu nuzan sudionik u razgovoru
grad ili drZava kao tre¢i sugovornik, ako su se odlucili okre-
nuti kulturi kao svojem najvitalnijem sadrZaju i razvojnom
interesu, a $to se kod nas u posljednje vrijeme pocinje pola-
ko uvazavati, pa makar nerijetko i samo deklarativno.

Mi danas Zivimo povijesni trenutak kona¢nog oslobodenja
od svih mogucéih stega. Znamo li ga prepoznati, mozemo li
ga iskoristiti na pravi nain u svoj punini njegovog inspira-
tivnog naboja za jedan kvalitetniji, kulturniji i demokrati¢ni-
ji pogled prema buduénosti? Nase se miSljenje ne uvaZzava
uvijek na pravi nacin. Umjetnike se takoder premalo uklju-
cuje u oplemenjivanje i kreiranje kulturnog okolisa. Umjet-
nici bi morali aktivno i stvaralacki sudjelovati u tim proce-
sima, Sto kod nas najéesce jos nije sluc¢aj. Umjetnost i kultu-
ra ne smiju biti na margini ostalih djelatnosti, vec ih treba re-
integrirati kao stvarnu kreativau snagu u obnovi drustva u
cjelini. Drzava bi morala biti stvarni zastitnik umjetnosti i
kulture, organizator kulturnog svijeta i najvazniji stup njezi-
ne ekspanzije.

Poslanje muzeja — bitna promjena odnosa prema
publici

Suvremena funkcija i poslanje muzeja kao interpretatora po-
vijesti, kulturne bastine ili suvremenog stvaralastva u trenut-
ku njegova nastajanja kompleksna je i izazovna. Ako Zelimo
da danasnji muzej, pored svojih osnovnih funkcija sakuplja-
nja, ¢uvanja, strune i znanstvene obrade grade te obrazov-
ne prezentacije i izlaganja javnosti, bude jos i interdiscipli-
naran centar za razmjenu informacija, znanja i spoznaja i
multimedijski centar za umjetnost, kulturu i kulturnu akciju,
kao myjesto trajnog i kontinuiranog javnog okupljanja, edu-
kacije i informacije, ali i zabave i ugode, onda je jasno kako
ga kompleksno i efikasno treba koncipirati iznutra i izvana.
Ta okrenutost javnosti, kao jedna od bitnih deviza novoga
doba, podrazumijeva sadrzaj koji toj javnosti treba i koji ko-
respondira s njenim Zeljama i potrebama. Svaki muzej mora
imati svoju »misiju« — jasno odreden zadatak radi kojega
ga je druStvo osnovalo i radi ¢ega ga financira. Izjave o po-
slanju novijeg su datuma, javljaju se tek zadnjih desetak go-
dina. Ono $to je bitno svijest je o tome da je muzej kulturni
projekt, a da posjetitelji predstavljaju dozivljaj kulture
(I’aventure culturelle). Radi se o fluidnim, efemernim vri-
jednostima u sferi osjecaja i ideja. Muzej mora pridonijeti
kvaliteti Zivota, odredenom »uljepsavanju duse«, kako je to
nazvao Tomislav Sola. Uloga kustosa stoga se sasvim pro-
mijenila posljednjih desetljeca. Uloga muzejskih postava ta-
koder. Oni moraju biti aktivni i komunikativni. Jasni i pre-
gledni. Moraju pruzati ugodu i zadovoljstvo, a ne samo zna-
nje i ucenje. Moraju omoguditi sudjelovanje posjetilaca u
stjecanju novih spoznaja ili vjeStina. Kreativnost zasnovana
na znanosti treba odgovarati potrebama korisnika. Stru¢nja-
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cima se mora omoguciti rad u studijskim depoima i sli¢nim
radionicama, arhivima, knjiZznicama... Mora se postici zado-
voljavajuéa preglednost grade i objaSnjenje pojedinih za-
nimljivih fragmenata interpolacijom Zivih slika — kompju-
torskom animacijom ili video-filmovima ugradenima u po-
stav, koji saZeto i zanimljivo ekspliciraju pojedine stvari,
vrijeme i prostor, kao i procese njihova nastanka. Sve nam
to danasnja sofisticirana tehnologija omogucuje. Neophod-
no je dovesti pojedine predmete u kontekst s vremenom na
koje se odnose, Sto je iznimno vazno za ukupnost informa-
cije. Moguce ga je kreirati na razne nacine, koji sistemom
asocijacija daju trenutac¢nu sliku o vremenu i prostoru kada
je Sto nastalo i pod kojim uvjetima. Na taj nacin omogucuje
se poimanje kulture kao Zivog identiteta kojeg svatko moZze
razumjeti, aktivno sudjelovati u njemu i poistovijetiti se s
njim.

Upravo poistovjecivanje je bitno u emocionalnom odnosu
posjetioca prema toj, ustvari mrtvoj gradi koju mu prezenti-
ramo. Na taj nacin mi joj ponovno udahnjujemo Zivot i on je
osjeca svojom, sastavnim dijelom vlastite povijesti i inspira-
cijom za sutrasnjicu. Muzeji posjeduju nevjerojatnu riznicu
grade koja nam otvara prozor u na$ identitet, izaziva nostal-
giju za pro§lim, emocionalno nas oplemenjujuci posreduje
nam povijest i svjedoCi o njezinoj autenti¢nosti, ali i nagoni
nas na sanjanje — potic¢e na oplemenjivanje nase svakidas-
njice.

Nas muzealce ne odreduje ideologija profita ili prestiza u
odnosu na nekoga drugoga. Nas odreduje poslanje da bude-
mo na strani dobra i istine.

Muzeji kao »neprofitne ustanove moraju najprije sanjati, a
tek potom ¢vrsto drZati u ruci svoju posebnu, krajnju svrhux,
pise Tomislav Sola. »Mogli bismo re¢i da muzeji ne mogu
imati bolju i viSu svrhu nego da sa stanoviSta znanosti osvi-
jetle, donekle objasne i, svakako predstave ’ljudsku komedi-
ju’.« Shvatimo to kao pjesnicku metaforu ljudskog postoja-
nja.

Danasnje je drustvo postalo tako kompleksno, a socijalna
kohezija tako fragilna, da su mnoge vrijednosti dovedene
pod znak pitanja, a ljudima viSe od svega treba utjehe i po-
novnog otkrivanja pravih vrijednosti. Sve im to u ovom, do
krajnjih granica ubrzanom i kaoti¢cnom vremenu, mogu pru-
Ziti bas muzeji. Danasnji kustosi stoga ne mogu biti samo
znanstvenici, muzeolozi, muzealci, pedagozi ili istraZivaci
na svom uskom podruéju interesa. Pored toga, oni moraju
biti i sociolozi, psiholozi — ¢ak »psihijatri«, pjesnici i pri-
povjedaci, humana bica prije svega i iznad svega, a tek po-
tom edukatori i »dosadni« profesori.

Oni moraju znati misliti slobodno i kreativno. Jedino ¢e tako
uspjeti u svom poslanju. A ono je prije svega: briga za opce
dobro, kultura jednako dostupna svakome — i djeci i odras-
lima, kultura i umjetnost kao savjest covjecanstva, ali i kao
stvaralacki pokretac za stvaranje jednog boljeg i pravednijeg
svijeta, kao nesto pozitivno, Sto predajemo u ruke mladih na-
rastaja. Nije li upravo to uloga kulture i umjetnosti kao odra-
za svekolike ljudske slobode i kreativnosti? Muzeji su samo
jedan od vaznih segmenata koji sudjeluju u tom procesu.
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Summary

Nada Vrkljan-Krizi¢

Contemporary Functions and Mission of the
Museum

The aim of this article was to treat the problem of modern
function and purposes of the museum (particularly art muse-
ums, but also other specialised museums), with an accent on
the museum of modern and contemporary art:

— The new function of the museum in service of the entire
population, regardless of their age, education and specific
interest spheres — openness of the museum to all — on the
basis of experience and results of »attractiveness« demon-
strated on the examples of several world museums



— Equal right of all citizens to rest and entertainment —
thus, also in the museum context — experience of others and
present Croatian situation

— Right to culture as a basic right of all citizens

— Cultural policy in the activity of art historians and muse-
um workers

— Efficiency of a »public policy« in the same context — do
we have one at all?

— Museum as the temple of modern man — construction of
buildings of exceptional significance for the conception of
appearance and attractiveness of a city as a whole (world
examples, Croatian reality)

— Museum as a form of art

— Role of the artist/creator in creating cultural policy and in
the context of functions and purposes of art museums —
integration of authors in systems of decision-making —
thinking on the basis of certain experiences abroad and pos-

sible suggestions.

Memorijal Velikoga rata, Péronne, pogled na muzej uz jezero, foto-
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Muzeologija — mediji
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