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Davorin Vujci¢

»Modni salon« Galerije Antuna Augustinci¢a

Temeljna pitanja s kojima se svaki muzej uvijek iznova su-
sreCe jesu pitanja o smislu i nacinu prikupljanja, ¢uvanja,
obrade i prezentacije grade. S vremenom se odgovori mije-
njaju, a promjene ocituju u svakoj od spomenutih muzejskih
djelatnosti.

Iako uzajamno povezane, te se muzejske djelatnosti u po-
sljednjih petnaestak godina ipak nisu mijenjale jednako-
mjerno. U podrucjima prikupljanja, ¢uvanja i obrade grade
dogodile su se znacajne promjene, ali su ipak najvidljivije
one koje se dogadaju na podrucju prezentacije grade. To po-
druc¢je muzejskog rada, koje ukljucuje Siroku lepezu nacina
komunikacije fundusa i interpretacije njegova znacenja, naj-
podloZnije je prostorno-vremenskom kontekstu u kojem dje-
luje; na njemu se odraZavaju svi opravdani i neopravdani za-
htjevi vremena, pozitivne i negativne promjene u shvacanji-
ma, tu se prelamaju dobri i manje dobri utjecaji i trendovi.
Takoder, za razliku od metodoloski ¢vrsto utemeljenih dje-
latnosti prikupljanja, Cuvanja i obrade, prezentacija muzej-
ske grade svoje metode nuzno usuglasava s mijenama vre-
mena. Svjedoci smo kako je ta muzejska djelatnost vise
nego ikad dobila na vaZnosti i kako se percepcija cijele in-
stitucije nerijetko poistovjeuje s njezinom prezentacijom.
Cest je slucaj da muzej koji nema razvijenu upravo tu mu-
zejsku djelatnost ostaje na marginama interesa, bez obzira
na kvantitetu i kvalitetu svog fundusa, njegovu ocuvanost i
obradenost.

Kakav god stav zauzeli o tome, nesporna je ¢injenica da je
tranzicijski kontekst doveo do promjene shva¢anja muzejske
institucije i njezine prezentacije. Od nje se ocekuje kompa-
tibilnost s djelatnostima donedavno rezerviranima za neka
druga podrucja: od informatickih i komunikacijskih tehnolo-
gija do trziSnih i marketinskih aktivnosti u cilju privlacenja
korisnika. Ta su o¢ekivanja legitiman zahtjev vremena i Ce-
sto dovode do kvalitetnijeg i odgovornijeg rada muzeja. Ono
Sto bi moglo biti manje dobro jest da te aktivnosti postanu
same sebi svrhom, da se forma isprazni od sadrzaja, a sred-
stvo postane cilj; da efekt prezentacije i privlacenje publike
postanu vaznijim od samog fundusa i istinskog prenosenja
njegova znacenja. Ako smo suglasni da je cilj i smisao pre-
zentacije muzeja Sto kvalitetnije prenosSenje poruke sadrZane
u fundusu, od toga ne bismo smjeli olako odustati, bez obzi-

ra na mogucu financijsku korist ostvarenu marketinskim
strategijama.

Marketinske strategije, bile one agresivne i izravne ili sup-
tilne i zaobilazne, imaju za cilj privlacenje pozornosti i na-
klonosti. Da bi bile djelotvorne, veliku vaznost poklanjaju
preciznom definiranju ciljnih grupa i detektiranju njihovih
Zelja. Govore¢i o muzejima, logi¢no se namece jednostavna
paralela da i muzej definira svoje ciljne grupe, detektira nji-
hove Zelje i potrebe, pokusavajuci se pozicionirati u svijesti
korisnika kao odrediste koje udovoljava njihovim ocekiva-
njima. Postavlja se kao brand prepoznatljivog i prijateljskog
identiteta. Nevolje nastaju onog trenutka kada muzej podila-
zi korisnicima do te mjere da zanemaruje svoje bitne odred-
nice ne bi li privukao Sto vise publike, bio Sto zanimljiviji i
zabavniji te Sto dalje od percepcije muzeja kao ozbiljne i —u
skladu s tim — dosadne institucije.

Insistiranje na takvu pristupu korisnicima, pogotovo mladim
generacijama kao ciljnoj grupi, pokazuje tendenciju da bude
trend. Stovise, po¢inje biti differentia specifica koja dijeli
zanimljive od nezanimljivih muzejskih odredista. Postoji
opasnost stvaranja pogresnog zakljucka: ako muzej krene
putem podilaZenja, to ¢e se povoljno odraziti na broj proda-
nih ulaznica. A danas je taj kriterij jedan od vaznijih pokaza-
telja uspjes$nosti muzeja.

Naravno da imperativ trZiSne isplativosti i podilaZenje ne
moraju biti i nisu marketinska strategija muzeja, no svakako
su izazov za promisljanje. Bili su poticaj za eksperiment, za
izlozbu u Galeriji Antuna Augustin€i¢a u Klanjcu odrzanoj
tijekom travnja i svibnja 2004. godine.! Osnovno pitanje
koje je usmjeravalo koncepciju izlozbe bilo je: Sto ¢e se do-
goditi ako se muzej svjesno usmjeri u igru privlacenja publi-
ke na nacin da mladoj generaciji kao ciljnoj grupi pruzi izra-
ziti predmet njihova interesa? Novim generacijama, nesklo-
nima svakoj imalo kontemplativnijoj percepciji likovnog
djela, paznja je organiCena, povrs$na i skracena na desetak
sekundi promatranja. Kratki kadrovi i atraktivnost ultimativ-
ni su zahtjevi. Kako pribliziti mladoj publici skulpturu, pa i
onu Antuna Augustinci¢a? Veliki postotak njih nije pretjera-
no zainteresiran za tako nesto. Oni traZe vezu sa sadasnjo-
$¢u. Sto ih moZe privuéi? Komercijalne vrijednosti? Da.
Moda? Svakako!
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Poznata je Cinjenica kako je danas gotovo svaka ljudska ak-
tivnost pokrivena nekim brandom i kako ne postoji takozva-
ni comercial-proof air. Jiti Menzel bi rekao: »Nemojte mi-
sliti da mozZete pobjeci od toga potraZite li, po uzoru na Ro-
binzona, pusti otok. Budite sigurni da ée vasem Petku na
majici pisati, recimo, Adidas.«*

Prvotna koncepcija Modnog salona Galerije Antuna Augu-
stinCiéa bila je radikalnija od izvedene: Zeljela je dovesti do
ocitog apsurda, povezujuéi svaku skulpturu u Galeriji s ne-
kim globalno poznatim brandom, ne nuzno modnim. Medu-
tim, kako je 2004. godine upravo Odijelo bila tema akcije
Sekcije za muzejsku pedagogiju Hrvatskog muzejskog drus-
tva povodom Medunarodnog dana muzeja, usredotocili smo
se iskljuc¢ivo na odjevne predmete.

Devet Augustinéi¢evih sadrenih modela torza vrlo je pazlji-
vo i promis$ljeno odjeveno u poznate modne marke: Benet-
ton, Lisca, Belinda, Sisley, MarcCain, Gianfranco Ferre,
Dona Karan, Rondo i ProSport te smjeSteno u dvoranu Ga-
lerije gdje su broncani primjerci tih skulptura izloZeni u stal-
nom postavu. Na taj nacin publika je imala mogucnost uspo-
redbe poznatih AugustinCicevih torza s istim, ali »modno
dotjeranim« primjercima. Cilj tog eksperimenta / izloZbe bio
je preispitati odnos umjetnickog djela kao nositelja specific-
nog znacenja i trenutnog trZiSnog afiniteta. MoZe 1i Augu-
stincicev Torzo iz 1952., jedan od moZzda najboljih torza u
hrvatskom kiparstvu 20. stoljeca, izdrZati sudar s Benetto-
nom? Kljucno pitanje bilo je: hoce li netko reci da je Augu-
stin¢i¢ev Torzo bio odjeven u neku »krpicu« ili ¢e re¢i da je
jedan odli¢an Benetton bio na nekom kipu?

Ubrzo se pokazalo da je mlada publika reagirala kako se i
ocekivalo: Benetton je bio vazniji. Grupe mladih koje su do-
lazile na izloZbu bile su zadovoljne videnim kao zgodnom
dosjetkom. Na cesto postavljeno pitanje svida li im se vise
obicni ili odjeveni kip odgovor je redovito bio: »Ovaj dru-
gi.« Na pitanje zaSto odgovarali bi: »Zato jer je tako veseli-

spusta na njima prihvatljivu i razumljivu razinu.

Stavovi odrasle publike bili su podijeljeni. Skupine posjeti-
telja koje imaju dodirnih tocaka s muzejima i kulturom op-
¢enito te pojedinci viSeg obrazovnog stupnja doZivjeli su
izlozbu kao efektan eksperiment i izuzetno dobro shvatili o
¢emu se radi, vidjevsi spajanje skulpture i odjevnog predme-
ta kao simbiozu. Naprotiv, ljudi starije dobi kao i pojedinci
niZeg stupnja obrazovanja nisu blagonaklono gledali na odi-
jevanje skulptura, smatrajuci to neprimjerenim, apsurdnim i
— nedostojanstvenim. Gotovo redovito su ostajali na pojav-
noj razini i nisu shvacali smisao izlozbe. Takoder, upadljivo
je vise provociralo odijevanje Zenskih nego muskog i djec-
jih torza, ¢ak do svetogrdnog stupnja, iako je bjelodana ¢i-
njenica da je na nekoliko metara udaljenosti isti torzo potpu-
no neodjeven. Zenski dio publike — bez obzira na dob, obra-
zovanje 1 profesionalnu orijentaciju — u pravilu je bio afir-
mativniji: ne opterecujuéi se smislom izlozbe, sa zanima-
njem je komentirao neke od odjevnih predmeta i njihovu
uskladenost s pripadaju¢im torzom.

238

Iako nije bilo financijskih moguénosti za vele koristenje
sredstava oglaSavanja, primjerice jumbo plakata, izlozba je
bila posjecenija nego ostale. Mediji su izrazili dvostruko
vedi interes u odnosu na dotadasnje redovito praéenje mu-
zejskih aktivnosti. Nakon televizijskog priloga zainteresira-
nost je bila pojacana. Iz razgovora s novinarima doznali smo
kako se vijest o izloZbi §irila najéesée »usmenom predajom«
te kako ih je zaintrigirala uporaba zvucnih modnih imena.
Neki su pak tiskovni mediji u svojim reportazama ¢ak izra-
zili sumnju kako je izlozba bila marketinski trik spomenutih
modnih kuca kojim su htjeli promovirati svoje proljetne ko-
lekcije.?

Bili smo zadovoljni odjekom izloZbe, ali i svjesni da su ra-
zlozi tog odjeka sadrzavali viSe potroSackih nego likovnih
argumenata. [zlozba je potvrdila da se teZiSte recepcije ba-
Stine pomaknulo i da smjer na semanti¢kom kompasu doka-
zuje otklon k potroSackim vrijednostima.

Lezi li uzrok tomu u »sirovinskom sastavu« vremena ili u
radu heritologa? Sto prenosimo novim generacijama? Trudi-
mo li se dovoljno promicati vrijednosti bastine koje ponekad
nije moguce izraziti u eurima? I najzad: vjerujemo li mi sami
onomu ¢emu u¢imo nove generacije? Nije li i nama samima
1952.7 Jer ako jest, trebamo priznati da ne vjerujemo u ono
znacenje koje prenosimo, pa u skladu s tim preispitati sebe,
svoja uvjerenja i svoje pedagoske metode.

Poslovica kako je vatra dobar sluga, a 1o§ gospodar mozZe se
bez sumnje primijeniti i na novac, pogotovo u prezentaciji
bastine. Nije lako odrediti granicu gdje novac u muzeju pre-
staje biti sluga i postaje gospodar. Negdje je ta granica vrlo
fleksibilna: muzej se ukljucuje u trZiSnu utakmicu, transfor-
mirajuéi svoje prostore u kulisu korporativnih promocija.
Negdje je, naprotiv, granica i suviSe kruta, pa muzejski pro-
grami — mozda i dobro osmiSljeni — trpe zbog nedostatka
marketin§ki namaknutih sredstava. OCito, pretjerivanje u
bilo kojem od tih smjerova nije mudro. Cini se da dobro rje-
Senje lezi u ravnotezi izmedu spoznaje kako je dobrobit ba-
Stine cilj kojem tezimo i marketinskih sposobnosti; u pravil-
nom odgoju mladih narasStaja vlastitim primjerom; u potica-
nju uzajamne osvijeStenosti: institucija koje skrbe o bastini,
onih koji odlu¢uju o sredstvima i korisnika. Sto prije osvije-
stimo tu spoznaju, to bolje: vrijeme je kad basStina postaje
trend.
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Izlozba ODIJELO CINI... MODNI SALON GALERIJE ANTUNA
AUGUSTINCICA, odrana je u prostoru stalnog postava Galerije
Antuna Augustin¢i¢a u Klanjcu u trajanju od 18. travnja do 18.
svibnja 2004. godine. Realizirana je u povodu Medunarodnog dana
muzeja i u sklopu muzejsko-edukativne nagradne igre Odijelo,
koju je organizirala Sekcija za muzejsku pedagogiju Hrvatskog
muzejskog drustva. IzloZba — popracena katalogom — ostvarena je
uz potporu Ministarstva kulture RH te sponzora-posuditelja, a au-
tori koncepcije i likovnog postava bili su BoZidar Pejkovi¢ i Davo-
rin Vujcié.

2

JIRI MENZEL, Ljubicasta krava, u: Vijenac, IX, 185., 5. travnja
2001., 12.

3

»U Sisleyju 1 Benettonu doznajemo da su odjecu posudili iskljuci-
vo kako bi pomogli umjetnosti te da nije posrijedi jo$ jedan poku-
$aj promoviranja marke.« SANJA TRIPOVIC, Brand i kultura /
Modni salon / Augustinci¢eve skulpture odijevene su u Benettono-
ve i Sisleyeve majice, u: Dnevnik, 1., 56., 18. svibnja 2004., 29.

Summary
Davorin Vujc¢i¢

The »Fashion Salon« in Antun Augustinéi¢
Gallery

The »Fashion Salon« exhibition, which took place at Antun
Augustin¢i¢ Gallery in Klanjec from 18 April to 18 May
2004, was formulated as a sort of experiment. Having
noticed the danger that, in the freshly created context of
space and time, heritage might become a mere piece of dec-

D. Vuj¢i¢, »Modni salon« Galerije Antuna Augustincica

oration or a bait for the commercially more profitable muse-
um programmes, the Gallery radically and apparently sacri-
legiously confronted art and commerce by dressing nine tor-
sos by AugustinCi¢ in famous fashion brands (Benetton,
Lisca, Belinda, Sisley, MarcCain, Gianfranco Ferre, Dona
Karan, Rondo, and ProSport). The organizers then devoted
themselves to observing a number of parameters, from the
increase in public interest and the reaction of the media to
the difference between expert and lay perception or that
between older and younger visitors, which led to some inter-
esting phenomenological, social, and psychological conclu-
sions.

The present study is based on:

a) Considering the motives behind the exhibition, including
the dangers of an imperative acceptance of the market crite-
ria as exclusively relevant;

b) Describing the course of the exhibition, including the
analysis of various ways it was perceived,

c) Identifying the shift in the assessment of heritage and its
meaning in the younger generation and suggesting the nec-
essary pedagogical work that might re-establish our priori-
ties in evaluation.

This paper questions the status of artwork and its signifi-
cance in the society of today, as well as the relationship
between art as the carrier of a specific meaning and the cur-
rent market affinities. Its aim is to examine the way in which
museum visitors experience the confrontation of these two
agents: as absurd, funny, effective, or symbiotic. Proposing
an answer to the question whether Augustinci¢’s Torso from
1952 was dressed up fashionably or it was rather an excel-
lent piece of Benetton on some torso may help identify the
emphases in the modern reception of heritage and serve as
an indicator for the current direction on our semantic com-
pass.
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A. Augustinci¢, Sadreni modeli torza

Modni salon Galerije Antuna Augustinci¢a (autor svih fotografija: Davorin Vujci¢, 2004.)
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D. Vuj¢i¢, »Modni salon« Galerije Antuna Augustincica

Naslovnica kataloga izlozbe A. Augustincié, Zenski torzo, 1941. | Benetton

A. Augustincié, Z:enski torzo, 1941./ Lisca 5
A. AugustinCié, Zenski torzo, 1941. / Belinda A. AugustinCié, Zenski torzo, 1952. / MarcCain
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A. AugustinGi¢, Zenski torzo, 1950.2 / Sisley A. Augustincic¢, Torzo djevojcice | Dona Karan

!

A. Augustincié, Torzo djevojcice | Rondo A. Augusinci¢, Muski torzo, 1927. | ProSport
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