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Toncika Cukrov

Vizualizacija teme plakata objaviljenih za Medunarodni dan
muzeja’

Komuniciranje audiovizualnim i vizualnim medijima danas
je sveprisutno u tolikoj mjeri da mozemo reci da je postalo
kulturoloski obrazac. Unato¢ ekspanziji nekih novih medija,
plakat, iako manje revolucionaran, zbog specificne vitalne
umjetni¢ke forme i usmjerenosti na informaciju i promociju
ideja i proizvoda ostaje i dalje aktualan.? On sudjeluje u iz-
gradnji masovne slike u urbanim ambijentima, ali i u drugim
prostorima Zivota. Zbog prihvatljivosti i jednostavnosti rea-
lizacije odredeni broj kulturnih institucija Sirom svijeta, uz
ine aktivnosti, publicira i plakat kojim se obiljeZava Medu-
narodni dan muzeja, 18. svibnja.

Plakat u izdanju muzeja

Plakat uvijek komunicira s namjerom da primatelj vizualizi-
ranu poruku duboko doZivi i prihvati. Takva vrsta komunici-
ranja druStveno je uvjetovana, a ovisi o razvoju razine kul-
turne i socijalne semantike, druStvenom senzibilitetu i teh-
noloskoj razvijenosti.> Massmedijski karakter plakata omo-
gudio je razvoj grafickog izrazavanja u kojem je prisutna
odredena internacionalna vizualna simbologija univerzalnog
znakovnog jezika,* pa je vecini populacije poruka s plakata
Citljiva bez obzira na verbalni jezik komunikacije.

Prenosenje poruke definirane na plakatu ovisi o njegovoj na-
mjeni pa tako razlikujemo plakat koji pokriva gospodarsku
djelatnost, politicku, socijalnu te kulturnu. Za svako od tih
podrucja plakat sadrZi uz neke osnovne karakteristike (¢itlji-
vost poruke, atraktivnost u prezentaciji, lako uoCavanje iz
daljine, sugestivnost, jednostavnost paméenja) i odredene
specifi¢nosti vezane uz podrucje kojem pripadaju.

Plakati oblikovani za kulturne potrebe najéesée informiraju
/ pozivaju na razli¢ita dogadanja u svojim institucijama —
muzejima i galerijama, kinu, kazaliStu, koncertnim prostori-
ma, centrima za kulturu. Autori oblikovanja plakata za po-
trebe kulture zbog prirode tih djelatnosti nuzno spajaju
umjetnost, kulturu i marketing.

Muzeji i galerije za sve svoje djelatnosti tiskaju plakate.
Najbrojniji su plakati izdani u povodu odrZavanja izlozbi, ali
tu su i plakati, kojih je u recentno doba znacajan broj, a od-
nose se na dogadanja koja se organiziraju u muzejskim pro-
storima za razlicite ciljane skupine posjetitelja — radionice,

igraonice, koncerte, predavanja, promocije, akcije, festivale,
manifestacije, stru¢ne i znanstvene skupove. Osim informa-
tivnih plakata muzeji izdaju i plakate s edukativnim sadrza-
jima, a mogu biti izdani u svrhu promocije muzeja (institu-
cija i njezina djelatnost, stalni postav, reprodukcija kultur-
nog dobra iz muzeja).

Medunarodni dan muzeja je promotivna akcija kojom medu-
narodna muzejska zajednica u suradnji s muzejima Sirom
svijeta senzibilizira §iru javnost za bastinu, muzeje i muzej-
sku problematiku. Na plakatima izdanim tim povodom in-
formacija i poruka nedjeljivi su dio vizualiziranog koncepta
(Cine ga dva dijela — tekstualni i likovni). Na istrazenim pri-
mjerima’ uocava se da plakati u oblikovanju zadrzavaju uo-
bicajene forme izraZavanja — sliku, crtez, fotografiju i tipo-
grafiju, a estetika im je obi¢no u drugom planu. Uz to §to se
na njima i$¢itava individualni rukopis oblikovatelja, odrede-
ne stilske osobine i nacionalni izraz, oni odraZavaju i opée
promjene u marketingu oglaSavanja.

Unutar procesa razvoja industrije oglasavanja s vremenom
su mijenjani komunikacijski obrasci ponaSanja. Najbrojniji
su primjeri gospodarskih i politickih plakata® u kojima je na-
glasena funkcija komercijalne sugestibilnosti, agitacije ili
protesta. U povijesnom razvoju plakata, kod ovih ranije spo-
menutih bez obzira na funkciju, u najranijem razdoblju sre-
diSnja tema oglasavanja je predmet-proizvod. S razvojem
drustava zapadne demokracije predmet kao sredi$nji motiv
vizualizirane poruke ustupa mjesto kontekstu u kojem su
afirmirane aktualne druStvene situacije. Na taj nacin razvijan
je i okvir kulture oglaSavanja u kojoj je vaZzan element iden-
tifikacija s prikazanim.”

Mijene koje su se dogadale u nacinu obiljeZavanja Meduna-
rodnog dana muzeja, koje su posljedica opcih promjena,
mogu se pratiti i na plakatima objavljivanim tim povodom, i
to analizom vizualizacije njihovih poruka. Ti prigodno tiska-
ni plakati, iako zadrZavaju svoju specifi¢nost, imaju slican
razvojni tijek jezika komunikacije kao u primjerima plakata
iz ostalih podrucja djelatnosti. Na njima uocavamo dva
osnovna pristupa vizualizacije poruke, a to su: a) prenoSenje
informacija u formi kliSeja, njime se istice idealisticka slika
muzeja/bastine; b) iskazivanje/problematiziranje razli¢itih
aspekata muzejskoga rada i bastine o kojoj se muzeji brinu.
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Kulturno-drustveni kontekst nastanka plakata
Medunarodnog dana muzeja

Obiljezavanje Medunarodnog dana muzeja ima viSe faza
koje su povezane ne samo s postavljenim ciljevima akcije
ve¢ 1 s na¢inom definiranja muzeja. Razdiobu moZemo
shvatiti okvirno, i to podijeljenu u tri perioda: razdoblje od
50-ih godina do 1977. godine, razdoblje od 1978. do 1991. i
razdoblje od 1992. do danas.

U prvom razdoblju sredinom 20. stoljeca, zahvaljujuéi svije-
sti da je na internacionalnoj osnovi nuzno sustavno djelova-
ti na o€uvanje mira, u okrilju rada UNESCO-a razvijena se
nova medunarodna strategija: neophodno priznavanje razli-
citosti uz razvijanje razumijevanja i spremnosti na svjetsku
uzajamnost. Unutar te paradigme pokazalo se da muzeji, uz
to Sto imaju akademsko i odgojno djelovanje, brigom za ba-
Stinu mogu znatno utjecati na opcu toleranciju i medusobnu
suradnju putem razmjene kulturnih dobara i informacija.
Jedna od zadaca koju je provodila medunarodna muzejska
zajednica na poticaj [COM-a® bila je organizacija aktivnosti
kojima je Sira javnost senzibilizirana za muzeje. U promovi-
ranju tih dogadanja, uz druge medije komunikacije, koriste
se i plakati, koji nam svojom vizualno-verbalnom porukom
prenose informacije o kulturnim dogadanjima koje organizi-
raju pojedini muzeji (sl. 1), bilo da su oni lokalnog ili regi-
onalnog karaktera, a mogu biti razli¢itog trajanja — tjedan
dana, mjesec dana (sl. 2)!9ili ¢ak viSe mjeseci.

Promjene na svjetskoj sceni, temeljene na promjenama mo-
dela organizacije drusStva i razvoju slobodnog trZista, odrazi-
le su se i na promisljanje uloge muzeja u zajednici. Time je
nastupilo drugo karakteristi¢no razdoblje medunarodne mu-
zejske zajednice, a kljucna tocka je odrzavanje konferencije
ICOM-a u Moskvi 1977. god. Na konferenciji je donesena
Rezolucija, koja je valorizirala ulogu muzeja u drustvu. U
njoj je iznova apostrofirano da su te kulturne institucije
»...vazna sredstva kulturne razmjene i obogacivanja kultura
ali i razumijevanja i suradnje izmedu naroda«.!! Medutim,
uocena je vaznost potrebe naglasavanja dotadasnje aktivno-
sti vezane uz populariziranje muzeja te je u svrhu kvalitetni-
jeg informiranja o njegovoj ulozi u drustvu 18. svibnja pro-
glasen Medunarodnim danom muzeja.'?

U sugestijama za obiljezavanje stavljen je naglasak na orga-
niziranje dogadaja od veéeg znaCenja za muzej ili muzejsku
struku. Preporucuje se da nacionalni komiteti ICOM-a, te
muzeji i kulturne institucije koje se njima bave, u cijelome
svijetu uvijek u isto vrijeme, tj. oko 18. svibnja ili na taj dan
obiljeZe Dan muzeja (sl. 3). Predlaze se promoviranje novih
muzeja ili novih stalnih muzejskih postava i njihovih dijelo-
va, zatim otvaranje novih izlozbi, organiziranje dogadanja
za posjetitelje na kojima se na razlicite nacine prenose infor-
macije o medunarodnoj i nacionalnoj muzejskoj sceni, kao i
predstavljanje ciljeva, zadataka, aktivnosti te teoretskih i
prakti¢nih problema s kojima se susrecu muzejski stru¢nja-
ci.l3

244

Krajem 80-ih i pocetkom 90-ih uslijedila je joS jedna velika
promjena na politi€kom planu koja se odrazila na sve se-
gmente Zivota — doSlo je do raspada Isto¢nog bloka i ujedi-
njenja zemalja Europe u Europsku Uniju. Usporedno je svi-
jet zahvatio val globalizacije u kojoj se »...pocelo sve brze
vrtjeti u kovitlacu internacionalne kulture«.'* Novo je trziste
postavljeno isklju¢ivo na marketin§koj osnovi, §to su pocele
pratiti i kulturne ustanove. Muzeji dozivljavaju promjene
prelaskom iz javnih sluzbi u privatni i komercijalni sektor,
tako da se sada definiraju kao neprofitne institucije u sluzbi
drustva i njegova razvoja. Oni su otvoreni javnosti, a uloga
im je da »materijalne artefakte ljudi i njihova okruZenja sa-
kupljaju, zasti¢uju, komuniciraju i izlaZu u svrhu istraziva-
nja, edukacije i zabave«.!> Osim toga, muzeji postaju anga-
Zirane ustanove, koje na razli¢ite nacine dokazuju svoju vi-
talnu ulogu u drustvu i pridonose ocuvanju kulturne raznoli-
kosti i odrZivom razvoju. Muzeji prebacuju svoj fokus s mo-
numentalnih izloZaka na lokalnu bastinu. Ona je materijalna
potvrda o izvornosti, kontinuitetu i trajanju identiteta odre-
denog mjesta. Upravo je to izvor zbog kojeg, kako kaze To-
mislav Sola u svojoj knjizi Eseji o muzejima i njihovoj teo-
riji, muzeji »mogu biti uc¢inkoviti u najSirem smislu esenci-
jalne homeostaze koja, ako ne sprjecava, barem usporava
entropijske procese«.!6

Uskladivanjem s novim procesima u drustvu, ICOM je
1992. godine promijenio strategiju obiljeZavanja Meduna-
rodnog dana muzeja usmjerivsi je na organiziranje razli¢itih
dogadanja u vezi s unaprijed definiranom temom.'” Time je
zapocet tre¢i period djelovanja medunarodne muzejske za-
jednice u kojem se obiljezavanje Medunarodnog dana muze-
ja usmjerava na problematiku odredenih muzejskih tema. To
je pomoglo muzejskoj zajednici da, uz pruzanje znanstvenih
informacija i nostalgi¢nog slavljenja proslosti, u¢inkovitije
prosljeduje informacije. Osim toga, koristenje razlicitih inte-
raktivnih metoda kvalitetno pridonosi pozitivnim procesima
u drustvu. U isto vrijeme §iroj je javnosti omogucéeno da na
demokrati¢niji nacin sudjeluje u »konzumiranju« kulture.

Pocetkom novog tisuéljeca dogada se joS jedan pomak uoca-
va se da su teme obiljezavanja Medunarodnog dana muzeja,
iako opcenite, profiliranije te problematiziraju sloZenija mu-
zejska pitanja. Muzeji postavljaju kompleksnije programe
vezane uz teme obiljeZavanja, koji su angaziraniji u koncep-
tima.

4, Vizualizacija poruka u plakatu Medunarodnog
dana muzeja

Poruka plakata najvazniji je njegov aspekt. Tekstualni ili li-
kovni segment moze biti, ovisno o stilskim karakteristika-
ma, zastupljen u oblikovanju na razli¢ite nacine. Kod razma-
tranja vizualizacije plakata motiv se uzima kao najvaZniji
element pa je stoga on osnova ove analize'®. UoCavaju se tri
razdoblja u nacinu pristupanju vizualizacije poruka, a to su:
prvo razdoblje je od 1977. do 1991., drugo je od 1992. do
2000., a treée je od 2000. do 2006. godine.'
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U svim razdobljima obiljeZavanja Medunarodnog dana mu-
zeja osnovna je tema prigodnih plakata uvijek muzej.?° Iden-
titetska slika, prema ranije spomenutom modelu, s vreme-
nom se mijenja. Na plakatima je muzej najcesce predstav-
ljen simbolima kao §to su kuca ili hram s timpanonom (sl. 4-
5). Kako je zgrada jedan od vaZnih izraza standarda i vrijed-
nosti identiteta,?! nije slucajno da je na tim plakatima ona
najcedce prikazivana. Drugo je pitanje zaSto je to forma an-
tickog hrama. Anticki hram imao je osobiti simbolicki po-
tencijal u 19. st. u doba stvaranja nacija i nacionalnih insti-
tucija.?? U doba gradanskih revolucija u 19. stoljeu smatra-
lo se da je za gradnju javnih zgrada idealan kanon klasi¢ne
gréke arhitekture zbog njegove »...plemenitosti, jednostav-
nosti, veli¢anstvenosti, savrSenosti 1 racionalnosti«.23 Tako
je tijekom gotovo dvaju stoljeca, pocevsi od Altes Museuma
u Berlinu (1828.), Gliptoteke u Miinchenu (1816.-1830.),
muzeja viktorijanske Engleske, kao i muzeja izgradenih u
20-im godinama 20. stolje¢a u SAD-u i u 30-im u Njemac-
koj i Italiji izgradeno viSe muzeja u duhu hrama Muza.?*
Muzeji su javne institucije kojima se potvrduje ideja demo-
kracije i suma su znanja o ¢ovjeku i svijetu kojim gradan-
stvo pokazuje svoju veli¢inu.

Uz hram kao simbol muzeja na plakatima izdanim u povodu
Medunarodnog dana muzeja do danas se Cesto pojavljuje i
nekoliko drugih motiva kao Sto su vrata ili portal, stup ili
okvir slike (sl. 6-7). Oni oponasaju iste ideje »vjecnosti,
»heroizmax, »slave narodu« i deklarativnu edukativnost ove
institucije.?’ Tek s razvojem demokracije i promjenama u su-
vremenim muzeoloskim koncepcijama postupno se poceo
napustati taj tradicionalni repertoar.

Na ovim prigodno izdanim plakatima, uz spomenute motive,
poruku nerijetko upotpunjuje krug ili planet Zemlja/zemljo-
vid. Oni naglasavaju medunarodni karakter akcije i identifi-
kaciju na internacionalnoj osnovi.

Identitetu muzeja pridonose i narativnije vizualne poruke, pa
su na plakatima u prvo vrijeme Cesto predstavljeni opce po-
znati muzejski izloSci/predmeti kao Sto je Mona Lisa Leo-
narda da Vincija (sl. 9) ili Rodenje Venere Sandra Boticelli-
ja (sl. 8), djela Albrechta Diirera i sl.

Ponekad su na plakatima, izdanim u prvom razdoblju obilje-
Zavanja u novoj retorici, vizualizirani i motivi simboli iz
svjetske ili nacionalne bastine (sl. 10-11). Oni su preneseni
fotografski ili u stiliziranoj formi, a ponekad kolaZom kon-
tekstualiziraju novu poruku. S vremenom, posebice u dru-
gom razdoblju, na tim su plakatima postali sve ucestaliji i
motivi iz nacionalne bastine. UvaZavajudi razlicite elemente
strukturiranja poruka analiziranih plakata, moZemo reéi da
oni najve¢im dijelom izrazavaju identifikaciju na globalnoj
i nacionalnoj osnovi.

Identitetska slika muzeja na prijelazu u 21. stoljece

Vizualni identitet muzeja formiran u 19. stoljecu, kao Sto je
vec receno, prisutan je sa svojim metaforickim jezikom jos i
danas. Posljednjih godina 20. stoljeca, zbog intenzivnih op-

¢ih promjena, mijenja se i struktura vizualizacije te identitet-
ske slike. Pod utjecajem stilskih nastojanja druge polovice
20. stoljeca, posebice konceptualizma i nove umjetnicke
prakse, motiv »hram Muza« zamjenjuju slovo »M« ili rije¢
»muzej« (sl. 13-15) ispisan na razli¢itim jezicima kao novi
tipografski oblikovan vizualni simbol muzeja.

Vizualizacija preporuéenih tema obiljezavanja Medunarod-
nog dana muzeja zapoceta 1992. godine pretpostavlja mno-
go veéu angaziranost u oblikovanju od ranijeg razdoblja.?
Uz znakovno izraZavanje, koje simboli¢ki opisuje temu, Ce-
sto je kao suprotno zastupljeno narativno izrazavanje. Sluze-
¢i se metaforickim jezikom, uz koriStenje vizualnih mehani-
zama i verbalnih stilskih figura, oblikovatelji prenose poru-
ke razliCitih identitetskih situacija.2’ Na izvjestan na¢in i ovi
se plakati nalaze na trZiStu, ali nisu usmjereni na komercijal-
nu prodaju, veé na pridobivanje publike za sudioniStvo u op-
¢em druStvenom djelovanju. Oni nisu reklame u klasi¢nom
smislu, njihova je retorika putem definiranih poruka usmje-
rena na oblikovanje nasih svjetonazora te istodobno sudjelu-
ju u procesu oblikovanja globalnog/nacionalnog identiteta.

Medu plakatima s preporuc¢enom temom izdvojila bih tri:
Mugzeji i okolis, 1992. godine, Borba protiv ilegalne trgovi-
ne umjetninama, 1997. godine i Muzeji i globalizacija,
2002. godine.

U realizaciji teme Muzeji i okolis, 1992. godine, zapaZeni su
plakati iz Grcke i Hrvatske. Na grékom plakatu uz zgradu
muzeja dominantan je motiv rascvjetanog grma, Sto pred-
stavlja pomalo idealisticku sliku briZljivo njegovane bastine
(sl. 16). Na plakatu iz Hrvatske nalazi se fotomontaza glave
sastavljene od dvaju poznatih muzejskih artefakata: portreta
»Solinjanke« i lubanje krapinskog pracovjeka (sl. 17).28 Pla-
kat djeluje snazno, a spoj ljepote i smrti na njemu izaziva ne-
lagodu, koja pripada atmosferi trenutka u kojem se ratom
pogodena Hrvatska tada nalazila.

Zanimljiv je primjer vizualiziranja teme Borba protiv ilegal-
ne trgovine umjetninama, 1997. godine.?® Vodstvo ICOM-a
na svoj se nacin ukljuc¢ilo u kampanju i nacionalnim komite-
tima ICOM-a odaslalo matricu s logom ICOM-a, na koju su
oblikovatelji plakata aplicirali fotografije izabranih nacio-
nalnih umjetnina. Odaziv je bio dobar i vei broj institucija
prihvatio je i realizirao taj prijedlog (sl. 18-19).

ICOM je u razmatranju prava na kulturni identitet, kako in-
dividualni tako i kolektivni, preporu¢io za obiljeZzavanje
Medunarodnog dana muzeja 2002. temu pod nazivom Mu-
zeji i globalizacija. Povod tomu bilo je usvajanje Deklaraci-
Jje o kulturnoj razlic¢itosti,>® koju je prihvatila Generalna kon-
ferencija UNESCO-a 2001. Temom se Zeljelo upozoriti na
ovaj sve vazniji problem suvremenog drustva.

Proces internacionalizacije zapocet s razvojem industrijali-
zacije, kapitalistickog druStvenog sustava i demokracije po-
sljednjih je desetlje¢a globalizacijskim procesom pokazao
svoju drugu stranu. Od 90-ih nove tehnologije, razvoj infor-
maticke komunikacije i transporta omogucili su brzu raz-
mjenu ljudi, kultura, dobara i informacija bez obzira na lo-
kaciju. Posljedica je toga ne samo neuvaZzavanje ve¢ i brisa-

245



IzloZbe i komunikacija kulture

nje granica, nepriznavanje razli¢itosti, bilo da su one geo-
grafske ili povijesne ili one koje se odnose na jezik, religiju,
edukaciju, obicaje, literaturu, sport. U svakodnevnom Zivo-
tu takvo stajaliSte dovodi do netolerancije i diskriminacije
osoba, zajednica i naroda, sto se pocinje definirati kao ugro-
Zavanje osnovnih ljudskih prava. Kao §to je ve¢ spomenuto,
u borbi protiv negativnih karakteristika globalizacije vaznu
ulogu imaju i muzeji, prije svega zato $to su oni mjesta ocu-
vanja »nacionalne« memorije i drugih njezinih aspekata —
price i mita.

U ovom kontekstu kao ilustracija zanimljiva su dva plakata.
ICOM Spanjolske izdao je plakat, koncipiran u postpoparti-
stickoj maniri, na kojem je glavni motiv Mona Lisa (sl. 20).
Poznati renesansni portret ucetverostrucen je, ali tako da je
svaki od predstavljenih likova stilizacija nekog od predstav-
nika svjetskih rasa: Mona Lisa kao crnkinja, Azijatkinja,
Arapkinja te Zapadnoeuropljanka. Za razliku od tog, svjet-
ski poznatog umjetnickog motiva, hrvatski oblikovatelj pla-
kata Boris Ljubici¢ na svom je plakatu predstavio jedan hr-
vatski nacionalni odjevni predmet koji je postao opéeprihva-
¢eni modni detalj — kravatu. Uz to, autor je tim plakatom is-
pisao i osobni poziv hrvatskim muzealcima za osnivanje
muzeja kravata (sl. 21)31.

Kvaliteta oblikovanja plakata i nagrade

Plakatima izdanim u povodu obiljeZavanja Medunarodnog
dana muzeja nije primarno oblikovanje i estetska dimenzija,
ve¢ promocija i informacija. Stoga su oni veéinom djela
anonimnih autora. Odredeni broj plakata izdanih posljednjih
godina (sl. 22-23), te plakati koje je izdao NK ICOM-a Gr¢-
ke i plakati u izdanju MDC-a® Hrvatske,?* izdvajaju se
kvalitetom vizualnih rjeSenja.

Uvidom u dostupan materijal koji se nalazi u Arhivu ICOM-
a u Parizu i proucavanjem Zbirke plakata MDC-a, dostu-
pnim na internetskim stranicama (www.mdc.hr), moZe se
zakljuciti da je ova posljednja po kvaliteti oblikovanja naj-
respektabilnija. MDC kao inicijator obiljeZavanja Meduna-
rodnog dana muzeja na ovim prostorima, pocevsi od 1980.
godine, kontinuirano izdaje svoje promotivne plakate.3> Nji-
hovi autori ugledni su umjetnici i oblikovatelji (sl. 24-25), a
najzastupljeniji je Boris Ljubici¢, koji je izradio 15 od 26
plakata. Njihova posebnost je i u tome Sto je to jedina zbir-
ka ¢iji su plakati nagradivani za oblikovanje. Najcjenjenija
je medunarodna nagrada Red dot Award, best of the best,
koju je plakatu B. Ljubicic¢a dodijelio Design Zentrum Nor-
drhein Westfalen — Essen, Njemacka, 2001. godine. Taj pla-
kat svojim jednostavnim motivima (kvadrat i krug) zbog tro-
dimenzionalnog formata stvara do tada nevideni vizualni
ucinak i sjajno ilustrira temu Muzeji za miran i skladan Zi-
vot, 2000. (sl. 26).

Od ostalih uglednih nagrada za plakate u ovoj Zbirci valja
jos izdvojiti Prvu nagradu Media Save Art 91, UNESCO-IC-
CROM'’s international manifestation 1992., Rome, koju je
dobio Ljubiciéev plakat iz 1991. (bez zadane teme) (sl. 27),
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te nagradu The Big Critique Award in 2000. Palo Alto, CRI-
TIQUE magazine, 2000., dodijeljenu istom autoru za plakat
iz 1997. koji je ilustrirao temu Borba protiv ilegalne trgovi-
ne umjetninama (sl. 28).

Uz ove postoji jo§ niz drugih nagrada i priznanja koje su do-
bili MDC-ovi plakati, a valorizacija Zbirke u cjelini tek
predstoji. Plakate u Zbirci odlikuje inovativnost u izboru
formata, kao i izuzetnost u oblikovanju teme, primjerice do-
misljato rjeSenje tada mladog dizajnera Damira Brcica, koji
je plakat oblikovao kao muzejsku valutu nazvanu MUSE-
UM (sl. 29).

Zakljucak

S obzirom na broj godina i respektabilan broj izdanih plaka-
ta Sirom svijeta, moZemo zakljuciti da plakati izdani za Me-
dunarodni dan muzeja pripadaju promotivnom tipu plakata i
¢ine specifi¢nu podskupinu unutar plakatnog oglasavanja. I
formalni i sadrZajni elementi podloZni su unutarnjem proce-
su strukturiranja komunikacije u drustvu i opéem podizanju
standarda, koji posebice ukljucuje razvoj informaticke ko-
munikacije. Zanimljivo je da se na njima pojavljuje odrede-
ni broj istih vizualnih simbola, bez obzira na prostor i vrije-
me, tako da moZemo govoriti o vizualnoj internacionalizaci-
ji elemenata koji strukturiraju poruke plakata. U vizualizaci-
ji teme ispreplicu se globalni i lokalni aspekti bastine, a u
komunikaciji se ostvaruje identifikacija na globalnoj, nacio-
nalnoj te tradicijskoj razini.

Za razliku od sveprisutnih plakata velikih dimenzija iz kam-
panja velikih oglaSivaca, ovi plakati, uz iznimne eksperi-
mentalne iskorake posljednjih godina, i nadalje zadrzavaju
standardni format. Jedan od razloga vjerojatno su nedostat-
na sredstva kojima raspolazu izdavaci u svim zemljama svi-
jeta. Za isc¢itavanje njihovih sloZenih poruka potrebno je du-
lje vrijeme od vremena kojemu su namijenjeni plakati s ko-
mercijalnim porukama ili pozivima na protest, akciju ili sli¢-
no. Oni se obi¢no nalaze u prostorima s odredenom kultur-
nom atmosferom, kojoj i organski pripadaju. Za neke od
njih, zbog visoke estetske kvalitete, moZemo rec¢i da su
umjetnine, pa je Cest slucaj da se uokviruju i postaju dio zid-
nih ploha. Upravo ovo posljednje redovito se odnosi na pla-
kate u izdanju Muzejskog dokumentacijskog centra. Iz toga
mozemo zakljuciti da hrvatski plakati zauzimaju posebno
mjesto u cjelokupnom svjetskom izdavastvu ovih promotiv-
nih plakata.
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Summary

Toncika Cukrov

Visualization of Topics on Posters Published
for the Occasion of International Museum Day

International Museum Day has been celebrated each year on
18 May since the late 70s, when it was inaugurated by
ICOM (International Council of Museums). In Croatia,
Museum Documentation Centre has coordinated and
encouraged the event continuously since 1980, publishing
an accompanying poster each year. Today, there are 25 such
posters, which makes this project significant both for our
country and for the international community of museums.

The posters were created by distinguished artists and design-
ers, who had the task of transmitting a message linked to the
concept of heritage. The result is a specific series of non-
commercial posters communicating with both professionals
and the general public.

The visualization of topics merges global and local aspects
of heritage, which is why its communication includes vari-
ous types of identity. The posters are a result of artistic flex-
ibility and creative adaptation to the topic, which is most
evident in those made during the Croatian Independence
War, which aimed at drawing attention to the devastation of
cultural heritage and the danger of suppressing national
identity. Modernity in the visualization of the given theme
and the ability of merging the topic and the visual form of
the posters have been internationally recognized among
experts for visual media, which resulted in several awards
granted at home and abroad. Among them, the most valuable
is that of red dot: best of the best (by Design Zentrum
Nordrhein-Westfalen, Essen, Germany), granted to B.
Ljubicic for a poster published in 2000, which illustrated the
theme of Museums for Quiet and Balanced Life.
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1. Musée des arts et traditions populaires, Campagne
internationale des musées, UNESCO — ICOM, 1956.,
Pariz, Francuska; Arhiv ICOM-a, Pariz
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3. 18. medunarodni Dan muzeja, Ujedinjeni drzavni
vladimirsko-suzdaljski povijesno-arhitekturni i umjet-
ni¢ki muzej, Vladimir, SSSR, 1979.; Arhiv ICOM-a,
Pariz

mjesec muzeja
meceu, myzeja
mesec muzejov
meceu Ha mysejuilie

1.-31.12.1972.

2. Z. Rajkovi¢, Mjesec muzeja, 1972., Hrvatska; Plaka-
toteka MDC-a

Tekst na plakatu iz Vladimira:

18. svibanj 1979. godine

Medunarodni dan muzeja

Ujedinjeni drZavni vladimirsko-suzdaljski
povijesno-arhitekturni i umjetnicki muzej
poziva

gradane grada Viladimira

da posjete

ekspozicije i izloZbe muzeja

Na ovaj dan ulaz na sve izloZbe je besplatan
Muzej je otvoren od 10-18 sati
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INTERNATIONAL MUSEUM DAY

B My 81 s

4. Medunarodni dan muzeja 1981., Australija; Arhiv
ICOM-a, Pariz
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6. Medunarodni dan muzeja, Mexico; Arhiv
ICOM-a, Pariz
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7. Medunarodni dan muzeja, 1994., Filipini; Arhiv ICOM-a, Pa-
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5. Medunarodni dan muzeja 2000., Peru; Arhiv ICOM-
a, Pariz
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9. Nada Falout, Medunarodni dan muzeja, 1987., Hrvatska; Pla-
katoteka MDC-a

8. Boris Bucan, Medunarodni dan muzeja, 1986., Hrvatska; Pla-
katoteka MDC-a

INTERNATIONAL MUSEUM DAY

museums for mutual understanding

10. Medunarodni dan muzeja, Iran; Arhiv ICOM-a, Pariz 11. Medunarodni dan muzeja, 1980., Nigerija; Arhiv
ICOM-a, Pariz
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FEERENERASE HONG KONG

12. Medunarodni dan muzeja, 2001., Hong Kong; Ar- 13. Medunarodni dan muzeja, 2001., Hong Kong; Ar-
hiv ICOM-a, Pariz hiv ICOM-a, Pariz
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200' del Museo

14. Medunarodni dan muzeja, Francuska; Arhiv 15. Medunarodni dan muzeja, 2001., Spanjolska; Arhiv
ICOM-a, Pariz ICOM-a, Pariz
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17. Boris Ljubici¢, Medunarodni dan muzeja, 1992; Hrvatska; Pla-
katoteka MDC-a

16. Medunarodni dan muzeja, 1992., Gréka; Arhiv ICOM-
a, Pariz
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18. Medunarodni dan muzeja, 1997., Belgija; Arhiv 19. Medunarodni dan muzeja, 1997., Indija; Arhiv ICOM-
ICOM-a, Pariz a, Pariz
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21. Boris Ljubic¢ié¢, Medunarodni dan muzeja, 2002., Hrvatska; Pla-
katoteka MDC-a
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20. Medunarodni dan muzeja 2002., Spa-
njolska; Arhiv ICOM-a, Pariz
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22. Boris Ljubi¢i¢, Medunarodni dan muzeja, 2005., 23. Medunarodni dan muzeja 2005., Brazil; Arhiv ICOM-a,
Hrvatska; Plakatoteka MDC-a Pariz
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25. Boris Bucan, Medunarodni dan muzeja, 1986., Hrvatska; Pla-
katoteka MDC-a

24. Boris Buéan, Medunarodni dan muzeja, 1982., Hrvatska; Pla-
katoteka MDC-a
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26. Boris Ljubici¢, Medunarodni dan muzeja, 2000.: Volim kvadrat i krug=Love Circle/square, Hrvatska; Plakatoteka MDC-a
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MEDUNARODNI DAN MUZEJA

27. Boris Ljubi¢i¢, Medunarodni dan muzeja, 1991., Hrvatska; Plakatote-
ka MDC-a

28. Boris Ljubici¢, Medunarodni dan muzeja, 1997.: Gdje je slika? =
Where is the picture?, Hrvatska; Plakatoteka MDC-a
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29. Damir Br¢i¢, Medunarodni dan muzeja, 1983., Hrvatska; Plakato-
teka MDC-a



